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ВВЕДЕНИЕ 

 

В последние годы практическая имиджелогия стала неотъемлемой ча-

стью общественно-политической жизни. С понятием имиджа мы сталкиваем-

ся в повседневной жизни, оно прочно вошло в нашу речь в таких словосо- 

четаниях, как «имидж товара/фирмы», «имидж политика/руководителя», 

«имидж специалиста» и т. п. К сожалению, как в жизни, так и в литературе 

закрепилось отношение к имиджу как к чему-то поверхностному, надуман-

ному, преходящему, никак не связанному с глубинными процессами, проис-

ходящими в обществе.  

Имиджелогия возникла на пересечении многих наук как прикладная 

отрасль знания в ответ на социальный заказ общества. За последние десяти-

летия в этой области накоплен огромный эмпирический опыт. Вместе с тем 

наметился существенный разрыв между конкретно-практическими разработ-

ками и их теоретическим обоснованием. Ни в зарубежной, ни в отечествен-

ной литературе имидж не эксплицируется в качестве строгой категории, он 

рассматривается скорее как иллюстрация, как сопутствующее понятие при 

изучении других явлений, а в ряде случаев используется как синоним поня-

тий «стиль», «манера одеваться» и т. д.  

В связи с недостаточностью источников, которые освещают имидж и 

современные технологии имиджирования, разработан настоящий конспект 

лекций по учебной дисциплине «Имиджелогия». Конспект лекций раскрыва-

ет важные вопросы по основным темам дисциплины «Имиджелогия», спо-

собствуя познавательной деятельности, организации самостоятельной работы 

и расширению знаний студентов, обучающихся по направлению подготовки 

«Социально-культурная деятельность», профилю «Постановка и продюсиро-

вание культурно-досуговых программ» в области моделирования профессио-

нального положительного имиджа. 

Содержание конспекта лекций полностью соответствует рабочей про-

грамме дисциплины «Имиджелогия» и будет способствовать формированию 

таких общекультурных, общепрофессиональных и профессиональных компе-

тенций студентов, как: 

- способность к коммуникации в устной и письменной формах на рус-

ском и иностранном языках для решения задач межличностного и межкуль-

турного взаимодействия (ОК-5); 
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